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- Landwirtschaftliche Lehre Rinderzucht/Milchvieh, Kollitsch/Nordsachsen

¢ - Studium Agrarwissenschaft/Tierzucht, Universitit Leipzig (plus Informatik/Gorlitz,

BWL/Rendsburg)
= - 1990 Mitgriindung 1. Unternehmen (Werbeagentur + IT + Personalberatung)

~ Elbweiderind: Regionale Lebensmittel - 1995 Griindung Softwareunternehmen (Lohnabrechnungssoftware) in Leipzig
DI REKT vom LAN DW' RT - 2000 - 2016 Unit-Manager in internationalem Softwarekonzern
um die Ecke - 2016 Mitpachter Gestiit Graditz: Beginn Hereford Rinder und Vollblut Pferde

- Seit 1.6.2017 Vollerwerbslandwirt: Elbweiderind und Direktvermarktung
(Torgau/Leipzig)

- seit 2019 Marketing- und Vertriebsunterstiitzung fiir Landwirtschaftsbetriebe
- 2020-2022 Umstellungszeit auf Bio, seit 2022 BIO-Betrieb/GAA
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Der néachste Schritt
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KONSUM®

Nabh. Frisch. Freundlich.g

,FOOD ist das neue TECH"

4.0 5.0
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+ BIO (Gaa) i
* 60 ha « Direktvermarktung  + ,Partner-System* | «  Denkwerkstatt FOOD* -« ,Systemwechsel* in der

(20AL/40GL), Ernahrungswirtschaft
+ 45GVE
* (25-30

Mutterkiihe) ' JH“
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Strategische Entwicklung seit 2017 it pbveiering

Graditz

.......

SACHSEN
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Denkwerkstatt Food Landgut Neue Elbe

Die IDEE vom ELBWEIDERIND

Artgerechte, natiirliche Haltung - eine gemeinsame Philosophie

Gemeinsam mit unseren Partnern
Eine Idee bewegt - verantwortungsvolle Landwirte teilen unsere Haltung und sind fester Bestandteil unseres Teams
Seit drei Jahren gestalten wir die Idee vom ,ELBWEIDERIND", Wir wollen einen Beitrag zur Umorientierung in der Landwirtschaft, insbesondere in der Tierhaltung, leisten. Dazu gehdrt es, transparent

2zu sein und offen in Veranstaltungen vor-Ort in die Kommunikation mit den Verbrauchern zu treten. Damit wir dies alles tun kénnen, halten wir die Gréfie unserer Hereford-Herde dauerhaft konstant.
Den wachsenden Bedarf unserer Kunden erfiillen wir aus den Herden unserer Team-Partner in Déhlen und Schlofig.

Team-Partner Elbaue Hereford Jutta Wiegand & Jiirgen Schubart:
»Wir lieben was wir tun - diese Passion leben wir jeden Tag !“

Seit unserem Beginn 2017 unterstitzt unser Team-Partner-Betrieb Wiegand&Schubart unsere Weiterentwicklung der Veermarktung mit Rat und Tat - und den Zuchttieren aus seiner Aufzucht und
Pflege. Gemeinsam mit allen unseren Team-Partnern bindeln wir immer die jeweiligen Kemkompetenzen. ,Im Prinzip konzentriert sich jeder auf das, was er am besten kann ..." fasst Matthias
Schneider unsere Zusammenarbeits-Philosophie immer wieder zusammen. Damit wachsen fur den Kreis unserer Kunden die Attraktivitat und Verfugbarkeit des Angebotes ohne bei den Grundsatzen
Abstriche zu machen.

denkwerkstatt-food.de - Schneider + Freunde - Landwirtschaftliche Markt-und Beratungsgesellschaft mbH
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Umsatz in Tausend Euro
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Was macht
Direktvermarktung
erfolgreich ?




Erfolgsfaktoren

Kunden Die Regional-
Marke

Storytelling Marketing

Geschafts- Nachhaltigere
modell Ernahrung

denkwerkstatt-food.de - Schneider + Freunde - Landwirtschaftliche Markt-und Beratungsgesellschaft mbH BRLDEOIEE T | S 5RSeen




Regional-Marke

Erfolgsfaktoren
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Beispiele fur Vermarktung von Rindern aus der
Mutterkuhhaltung:

Verkauf an Schlachthof / Vienhandler nach
Tagespreisen

Direktvermarktung in Fleischpaketen saisonal
Direktvermarktung ganzjahrig — Regionalmarke(!)
Kooperation mit Direktvermarkter oder
Handwerksftleischer

Absetzer-Verkauf an Vienhhandler/Mastbetriebe
Zuchttierverkauf




Welches Marken-
Versprechen haben wir ?

.=

Hereford Elbweiderind

Graditz
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Naturliche und artgerechte Tierhaltung an der Elbe
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Hereford Elbweiderind

Graditz

Was ist das Besondere am ,, Elbweiderind“?

* Transparenz: Herdenbesichtigungen/Vorortbesuche jederzeit moglich plus Veranstaltungen

* Artgerechte Mutterkuhhaltung — Kdlber saugen mind. 5-6 Monate die Milch bei der
Mutterkuh

* Anzahl der Weidetage (mindestens 180 Tage) Mai-Oktober, Mutterkihe auch im Winter
ohne festen Stall

* Kein vorbeugender Einsatz von Antibiotika, nur explizit tiermedizinische begriindet
Einzelfallentscheidungen

* Ganzheitliche Nutzung inkl. Innereien des Rindes bei der Zerlegung und Verarbeitung,
mind.14 Tage trockenreifen, keine Geschmacksverstarker in Wurst und co.

* Erforderliche Tiertransporte — max. 0,5h Dauer

denkwerkstatt-food.de - Schneider + Freunde - Landwirtschaftliche Markt-und Beratungsgesellschaft mbH
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Landgut Neue Elbe

Piilswerda
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Nachhaltigere
Ernahrung

Erfolgsfaktoren
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Kunden

Eine gesundheitsfordernde
Erndhrung, die zu einer
hoheren Lebenserwartung,
mehr gesunden Lebensjahren
und mehr Wohlbefinden fir
alle beitragt.

Eine Erndhrung, die mehr
Tierwohl unterstitzt und
damit den sich wandelnden
ethischen Anspriichen der
Gesellschaft gerecht wird.

NACHHALTIGERE

ERNAHRUNG

44

Eine Erndhrung, die soziale
Mindeststandards entlang

von Wertschopfungsketten
gewahrleistet.

Eine umwelt- und
klimaschiitzende Erndhrung,
die zu den mittel- und
langfristigen
Nachhaltigkeitszielen
Deutschlands passt.




REGIONALE LEBENSMITTEL

Wie wichtig sind fur Sie die folgenden Argumente fur den Kauf regionaler Lebensmittel? *—-‘I
Verglen:h }!"\rI.‘I-I.“.I\:!‘.EI:-I..!.\:.\‘L"I.II.I."|'iI'ﬂi

W Hereford-Elbweiderind Sachsen

12 1,3 1,3
1,6 1,5 1,6 .
1,9
2,3 2,2 2,3
2,6

25

L

Frische und Qualitat
sind Leistungsfaktoren.

Tierwohl, die
Maglichkeit nach
eigenen Uberzeu-
gungen zu handeln und
bewusste Erndhrung
haben das Potenzial
Begeisterung beim
Kunden zu erzeugen.

Zertifikate sind fiir

Verbraucher ohne
grofere Bedeutung.

2,7 2,7

Frische und hohe
Qualitat der
Lebensmittel

Unterstiitzung
regionaler Produzenten

Frderung des
Tierwohls

entspricht meinen
Uberzeugungen

bewusste Erndhrung  Skologische Aspekte
wie ein besserer CO2-
FuBabdruck der

Lebensmittel

Maglichkeit, sich vor
Ort zu informieren

Hereford-Elbweiderind: N=417, alle Befragten, die regionale Lebensmittel einkaufen ohne keine Angabe™ | Angaben: % und Mittelwerte Skala 1-6
Sachsen: N=1.000, alle Befragten, die regionale Lebensmittel einkaufen ohne keine Angabe” | Angaben: % und Mittelwerte Skala 1-6 | Daten gewichtet

Zertifikate und

Giitesiegel regionaler

Lebensmittel

denkwerkstatt-food.de - Schneider + Freunde - Landwirtschaftliche Markt-und Beratungsgesellschaft mbH




Marketing und
Kundenbindung in der
landwirtschatftlichen
Direktvermarktung

.........



,Marketing ist eine Schlisselkompetenz in
gesattigten Markten ... !

denkwerkstatt-food.de - Schneider + Freunde - Landwirtschaftliche Markt-und Beratungsgesellschaft mbH mom
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Hereford Elbweiderind

Graditz

Uns allen bekannt, bei fast allen in der Umsetzung
vernachlassigt:

Der Kundenfokus ist das zentrale und wichtigste
Element fur den Erfolg der Vermarktung

denkwerkstatt-food.de - Schneider + Freunde - Landwirtschaftliche Markt-und Beratungsgesellschaft mbH ST T | @




Kommunikation auf sehr hohem Niveau
halten (Qualitat und Quantitat!)

Bsp.: Newsletter

Liebe Freunde der Elbweiderinder,

unsere Leselektlre fir Euch zum
Wochenende:

1. Das erste Elbweiderind-Kalb ist da
2. ,Sachsisches SURF & TURF 2.0°
am 27.03.2021 mit Sachsens
Landwirtschaftsminister
3. Verkaufs- und Liefertage vor
Ostern: Bestellungen flir nachste
Woche
4. Unsere Tipps zu Ostern:
Geschenkideen und Grillpakete

Q7 oesserr:
Mit Tonkabohne gebackener
Aofel & Vanille-£is

denkwerkstatt-food.de - Schneider + Freunde - Landwirtschaftliche Markt-und Beratungsgesellschaft mbH




Anzahl Newsletter
zum Ende 12

2017 1.906
2018 2.652
2019 3.957
2020 4.988

E

Entwickeln Sie
Erlebnisse” fur
Verbraucher als
Grundstein fur lhre
Kundenbeziehung.

Newsletter sind ein
wichtiges Instrument der
Kundenentwicklung.

denkwerkstatt-food.de - Schneider + Freunde - Landwirtschaftliche Markt-und Beratungsgesellschaft mbH B OO TR | SR




Kundenbindung permanet
weiterentwickeln




Landgut Neue Elbe

Piilswerda
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2023 Elbweiderind-Koc... %

Anke, Beier, Clara, Eiteen, Emi, Fa..

- . Sabine Zeidler

e » ; ,f‘ ] Es war wieder sehr schdn, einen
g Gé s, etkOChGI’I W schonen Abend noch fir alle "‘

Profi-Koch Nils Jorra und Elbweiderind-Chef Matthias Schneider kochen gemeinsam mit Euch

ein 3-Ginge-Gourmet-Menii aus unserem leckeren Elbweiderindfleisch, erginzt mit tollen Beilagen aus der Region. Kochen
Unser Elbweiderind-Zuhause-Gourmetkochevent ist die Gelegenheit einen tollen, interessanten und vor allem genussreichen Es war wieder sehr sehr lecker!
Abend mit Familie und Freunden zu verbringen.

Und so einfach geht’s:

Thr bestellt bei uns eine Thr kocht zu Hause in Eurer Fragen und Anregungen Wir bereiten die 3 Génge in ~ Astrid +109 176 48508449
Kochtiite mit einem Teil der Kiiche oder an Eurem Grill. konnt Ihr uns gerne live via 2 bis 3 Stunden gemeinsam
Zutaten vom Elbweiderind- Wir kochen parallel und Chat tiber Whatsapp zu, so dass Thr das kostliche Uns hat es auch sehr QUt

Hofladen, holt sie ab oder tibertragen alles via schicken oder auch anrufen. Menti im Anschlufi sofort gesch meckt, lieben Dank (g3
lasst sie Euch liefern. Fiir die Livestream auf Euren Nils gibt dann direkt gemeinsam geniefien und
anderen Zutaten schicken Laptop oder Euer Tablet Antworten und Tipps in den tollen Abend 19:40
wir Euch vorab eine Eure Kiiche zurtick. ausklingen lassen konnt.

vollstandige Einkaufsliste.
Termine 2023: 28.Januar/ 25.Februar/ 25.Mirz

. . 4 P . - X - it b

. - - F - x p
I8 rAa1 . - :Z Flve
| f » M ~ > Y 19
AL L!‘s!“.! A - ZAUne
. Sa - S50 -

Herzlichen Dank!

uper Kochschow, hat viel Spa
gemacht. 19:40
~ Bianka Mitte +49 1515 2668199
Es war sehr lecker u uns hat es
auch viel Spal® gemacht.
Dankeschon g2

Kunden-Feedback
28.Januar 2023




Online-Kochevents
Elbweiderind-Zuhause-Gourmetkochen

Positive Effekte auf Neukundengewinnung und

Bestandskundenbindung

Datum Teilnehmende Personen Umsatz
28.11.2020 84 1680 Euro
12.12.2020 119 2380 Euro
16.01.2021 154 3080 Euro
06.02.2021 245 4900 Euro
06.03.2021 217 4340 Euro
27.03.2021 245 4900 Euro

denkwerkstatt-food.de -

Schneider + Freunde - Landwirtschaftliche Markt-und Beratungsgesellschaft mbH
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Beispiele fur Kundenloyalitat und
Kundenansprechbarkeit:

1. 23.12.2020 Markt: Kundenloyalitat und Mailadressen
2. Aufraumaktion am 14.03.2021

eI

Elbweiderind-Aufraum-Aktion auf den Elbwiesen
(14. Mirz 2021)

Fotos: Gitta Martini, Matthias Schneider, Franziska Kremtz

denkwerkstatt-food.de - Schneider + Freunde - Landwirtschaftliche Markt-und Beratungsgesellschaft mbH
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Erkenntnisse und Erfolgsfaktoren nach 60
Monaten Direktvermarktung

* Falle Komplexitat, Falle , Logische Zielgruppe®, Falle Gastronomie, Falle ,GroRabnehmer,
GroRe Wiederverkaufer”

Erfolgsfaktoren:

* Priol:IT + Marketing(!) — Invest in den ersten Kundenstamm (ZielgréRe plus Datum!),
immer wieder Feinjustierung — wer ist der ,ideale” Kunde

* Klare Kommunikation — Kernbotschaften immer treu bleiben

* ,Nein” sagen lernen (Komplexitat)

* Kundenbindung! Durch Transparenz und Eventkreierung — Menschen, ehrliche Story....!
* Meinen Kunden kennen! (Bestellverlauf und Planung der Verarbeitung/Schlachtung)

* Man kann nie zu viel kommunizieren!

* Wer die Kunden hat, hat die Macht und die Marge (bei uns Ziel mind. 80% direkt/max.
20% Wiederverkiufer/Gastronomie)

* Alle Beteiligten missen SpaR haben und auch(!) von der Idee begeistert sein (Landwirt,
Verarbeiter, Gastronom, Kunde) = Faire Konditionen

denkwerkstatt-food.de - Schneider + Freunde - Landwirtschaftliche Markt-und Beratungsgesellschaft mbH




Diversifizierungen, Optimierungen und die
Verbesserung der Resilienz im

Elbweiderindgeschaft fir das ,wiedermal
besondere® Jahr 2022

Stand 12 2022

-,

Hereford Elbweiderind
Graditz




—2>Planungen in ,guten Zeiten” beginnen, Trends
erkennen
Beispiele:

1. IT Prozesse zur Zeiteinsparung/Steigerung Kundenzufriedenheit
2. \Verbreiterung der Produktpalette unter der Marke / plus Markenupdate

3. Optimierungen im CRM z.B. durch Bildung von noch feineren
Zielgruppenbereichen

4. B2B Ausbau und Verstarkung: Gastro, LEH und (sogar wieder) Marktschwarmer)
5. Neue Formen der Kundenbindung (z.B. Afterworkgrillen in LE und PW)

6. ,Burgermanufaktur” erneuern fir Mengenprodukte plus vegetarisch und vegan(!)
— dadurch z.B. fast exklusiv beim Wasserfest LE

7. Zusatzliche Events im Landgut

8. Produktinnovationen

9. Storytelling im Newsletter scharfen
10. Verkaufsraumgestaltung



1. IT Prozesse (permanent) verbessern — Mehr
Transparenz fur den Kunden plus Zeitersparnis



Nutzen der Prozessoptimierungen

Kosten: effizienter Arbeitseinsatz

Qualitat: Fehler in den Kundenbestellungen
durch unstrukturierte Eingabe ohne
Artikelbasis

Qualitat: Wareverfligbarkeit beim
Lieferanten durch friihere Bestellung

Zeit: Ausreichend Zeit auf Seiten der
Lieferanten um Warenverfiigbarkeit
sicherzustellen

Kosten: Reduktion Lagermengen und Risiko
verderblicher Waren

Qualitat: VergrolRerung des Warenangebots

Arbeitszeit

Anzahl Bestell-Reklamationen
vom Kunden (falsche Mengen, falsche
Artikel, vergessene Produkte)

Anzahl Bestellanderungen bei
Waren regionaler Partner

Bestellzeitpunktiberschreitungen
durch Elbweiderind bei Bestellungen
bei regionalen Partnern

Summe der Nachbestellungen bei
Lieferanten nach der Erstbestellung

Anzahl der regionalen
Kooperationspartner bzw.
Abdeckungsgrad der Basislebensmittel
regional

3 Tage 1 Tag Admin, ca. 2 Tage
Erfassung/Auswertung Auswertung ArtbEliEETEpaE)
Verkaufswoche
Transparenz/Kunden-

- 0, _7 0
&2 0 5% 2% zufriedenheit

Aufwandsreduzierung,
2-3 1-2 Qualitat,
Kundenzufriedenheit

Strukturiert, feste Reibungslosere
Bestelltermine Zusammenarbeit,
und Abhol- bzw. weniger Ruckfragen
Lieferzeitpunkte  und ad hoc Aktionen

Ad hoc Bestellungen
und individuelle
Fahrten zur Abholung

Qualitat der Ware,
Kundenzufriedenheit
wegen Verfligbarkeit

10-40% Uber- bzw.  5-20% Uber- bzw.
Untermengen Untermengen

5+ x Regionale

Basislebensmittel Kundenzufriedenheit,
Fleisch/Wurst ~ Umsatz und Ertrag pro
Eier, GemUse Kunde hoher

Kase, Fisch, Brot

2 Basis regionale
Lebensmittel
Elbweiderind plus
Kase



Effekte / Nutzen fur Verbraucher

O Hife T Abmelden

Zuriick Buchhaltung Verkauf Warenwirtschaft Verwaltung y
coLLMEX 4
=) Kundenauftrag Herr Thomas Lehr
Kéthe-Kollwitz-StralRe 60
: = il = = Auftrag Nr. 5578
I Speichern < Bl &4 Drucken Senden.. Anlegen.. \ Suchen. . Lieferantenaufirag anlegen... | & Rechnung anleg
04109 Leipzig Kunde Nr. 10322
B Datum 14.06.2022
fsitidanautiiag NEss sa7a Sl i Versandart Abholung: Hofladen Pulswerda 14-17 Uhr
Kunde: 10322/ - CONOSCOPE, Leipzig Firma schneider+freunde GmbH v Anzahl Seiten 2
Auftragsdatum: 14062022 |[& Zahlungsbed 30 Tage ohne Abzug v

Ubersicht Verkauf Versand Positions-Details Kalkulation

Pos Typ Produkt Bezeichnung Menge Einheit Liefertermin

10/, Normal ™ ||| 20 «. |Hackfleisch (ungewiirzt, TK) 5x 2,500 kg 17.06.2022

.

20, Normal v 46 " ' Salami Rum-Wacholder 1 0,300 kg

4 : Auftragsbestatigung

" Burgermeisterstuck klein 1,000| kg

Y Guten Tag Herr Lehr,
40 Normal v 1) St

30/,  Normal v 61

-10678] = Simon ~ Michael =7001] KONSUM: Wiener vielen Dank fiir lhre Bestellung beim Elbweiderind.

=1 7002 |KONSUM: Bockwurst
=17004|KONSUM: Paprikaknacker 2x
=1 7005|KONSUM: Salami Kruter 5x
= Timm = Ronny =1 7001 |KONSUM: Wiener

=1 7002 |KONSUM: Bockwurst

=1 7003 |KONSUM: Knacker

=1 7004|KONSUM: Paprikaknacker 2x
=1 7005|KONSUM: Salami Kruter 5x
=IHampe = Catrin =1 7001 |KONSUM: Wiener

=1 7003 |KONSUM: Knacker

=1 7006|KONSUM: Schulterbraten

=1 7008 |KONSUM: Grillwurst 1x5
=IScheffler | = Silke =1 7001|KONSUM: Wiener

=1 7003 |KONSUM: Knacker

=1 7005|KONSUM: Salami Kruter 5x
=ISchréter | =Jana =1 7001 |KONSUM: Wiener

=1 7004|KONSUM: Paprikaknacker 2x
=1 7005|KONSUM: Salami Kruter 5x

Nachfolgend haben wir zur Kontrolle lhre Bestellung noch einmal zusammengefasst.

Abholung / Lieferung am: Bezeichnung Menge Einzelpreis
17.06.2022 Hackfleisch (ungewdrzt, TK) 5x 2,500 kg 31,55

Salami Rum-Wacholder 1 0,300 kg 9,53

Burgermeisterstiick klein 1,000 kg 22,43

Nettobetrag 63,51
Umsatzsteuer 7% 4,45

Endbetrag EUR 67,96

N : e .

40
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* PROZESSE IN DER WSK

Adressen [

& Zum Rosengarten 1 04288 Leipzig
. Hirschsprung 39, 04249, Leipzig

E Brandvorwerksir. 21, 04275, Leipzig
B Riemannstr.56, 04107, Leipzig

! Schorlemmerstr.4, 04155, Leipzig
H SchloBRchenweg 6, 04155, Leipzig
ﬂ Cothner Str.60, 04155, Leipzig

- Gregoriusstrale 8, 04157, Leipzig
n Landsberger Str.146, 04158, Leipzig
Wilhelm-Sammet-Strasse 9, 04129, Leipzig
m Eilenburger Str.30, 04317, Leipzig
n Zuim Denkmal 9, 04288, Leipzig

AR R

& Zum Rosengarten 1 04288 Leipzig

—

| @ Bearbeiten || & Drucken

| ™ Kopieren ¢ Umdrehen

i

ffershan 20| % SchlieBen ? Hilfe

Ep——

43

| eafief | ® OnenSireetilan | @ RouteX! | Disclaimer 47



2. Verbreiterung der Produktpalette unter der
Marke / plus Markenupdate

BESTELLUNG ~ Uber uns v Rezepte Tagebuch Kontakt/ Hofladen

Impressum / Datenschutz
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Markenupdate — noch starker Focus auf die
Stadtzielgruppe

- [EX

Hereford Elbweiderind Hereford Elbweiderind

Graditz Graditz




Social Media

Gefallt 2 Mal

torgau.shop @ Heute in einer Woche ist Vatertag!
Es ist Zeit, ein kleines Geschenk zu besorgen @

o~ Hler nur eine kleine Auswahl aus dem Torgau
Shop:

% die "Ménner-Handtasche" mit Meissner-
Bierspezialitaten ¢®

%7 Méanner-Box mit leckeren Grillsaucen

% herzhafte Salami vom @elbweiderind Graditz Z»

Instagram

USHIT OlUly  WIVIIVIDULRW... THGIRWUIIWG...  dtaul_tuiyau  1uad]

marktschwaermer.karlheine
K_A Westwerk Leipzig

HEREFORD Elbweiderind e
Graditz m
Arzberg, Leipzig - 56 km + Anzeigen .

Die beliebtesten Produkte

Hackfleisch (TK,
ungewiirzt) in der 500...
2,10€ 6,90 €

Knacker: 100% Rind

@P Cefallt marktschwaermer.gohlis und 3
weiteren Personen

marktschwaermer.karlheine Bestes Rindfleisch vom
@elbweiderind gibt's bei uns alle zwei Wochen. Bis
morgen Abend konnt euch beispielsweise
Hackfleisch fiir den Gefrierschrank kaufen.

@ELE

HAT EINE FEINE OSTER-TUTE FUR EUCH
ZUSAMMENGESTELLT,
ZUM SELBER GENIESSEN ODER
VERSCHENHKEN

“ A HLICKT REIN:
X UNSER VERHAUF IST NOCH BIS
.~ MITTWOCH FUR EUCH GEOFFNET

& ‘s
Unser e;
Sere spezielle Geschenktiite Zu Ostern
Inhalt;
*+ Kréuter Salami im G
*1Glas Grobe Leberw

‘eschenk-Bonbon
urst
* 6 Eier vom Becky
;i witzer Weide
1 Tiite Knéickeb oy PR
Sauerteig) von
der Leipziger Backere; Egyiey, |
i , Leindotters] (100 mj) yop o
Olmanufakgur
vom Huttenberg aus operscpysy,

' Salz-Probepackun, »
| Chemnitz

t (Vollkorn-Roggen.

'8N von Sanisa] ays

* 1 Elbweiderind.Rezep¢




3. Optimierungen im CRM z.B. durch Bildung von
noch feineren Zielgruppenbereichen

Erinnerung Lieferung11.07.22 871
#88 « Gesendet am 17. Juli 2022 09:17 100%
Bericht « Vorschau « Mehr~

Von : Elbweiderind - REGIONAL <bestellung@elbweiderind.com>
Antwort : bestellung@elbweiderind.com
Betreffzeile : Unser neuer "Hahn im Korb": Deckbulle XXX / Bestellt gern noch vor der Ferien-Pause

Liebe Freunde der Elbweiderinder ...
10.07. Sonntag ALLE: PUSH Verkauf / Wanderung 6.181

#87 « Gesendet am 10. Juli 2022 06:33 100%

Die Natur ist faszinierend, aber auch unberechenbar - fiir Mensch und (Nutz)Tier.
Bericht * Vorschau * Mehr~

Unser bisheriger Deckbulle ,Hans-Robert® musste sich in den vergangenen 2 Jahren
50 einigen gesundheitlichen Herausforderungen stellen: Im letzten Winter hatte er

08.07. Freitag ALLE: Wanderung / Letzte 2 Verkaufstermine vor Pause 6.185 eine leichte Lungenentziindung und zudem sich im Sommer auf den Elbweiden

#86 + Gesendet am 8. Juli 2022 11:23 100% mehrfach Steine eingetreten. Letzteres filhrt dann zu Lahmheit auf dem betroffenen

Bericht * Vorschau * Mehr~ Bein. Uber die Ursachen kann man hinterher nur spekulieren. Wahrscheinlich hatte
er von seiner Genetik her doch etwas weichere Klauen. Hinzu kommt, dass wir die

06.07. PUSH Verkauf HL Piilswerda 335 weiblichen Nachkommen des Bullen mit anderen Betrieben tauschen miissten, um

#85 - Gesendet am 6. Juli 2022 10:36 100% Inzucht zu vermeiden. ...

Bericht * Vorschau * Mehr~

040722 Miinch 478
#B84 - Gesendet am &. Juli 2022, zur besten Zeit 100%
Bericht « Vorschau « Mehr~

05.07. Erinnerung HL Leipzig 1.159
#83 « Gesendet am 5. Juli 2022 07:48 100%
Bericht * Vorschau * Mehr~

Erinnerung Lieferung 04.07.22 874
#82 » Gesendet am 4. Juli 2022 09:38 100%
Bericht * Vorschau * Mehr~

Evtl. 02.07. PUSH Verkauf Plagwitz 914
#81 « Gesendet am 2. Juli 2022 07:03 100%
Bericht * Vorschau * Mehr~



4. B2B Ausbau und Verstarkung: Gastro, LEH und
(sogar wieder) Marktschwarmer)

e Gastro Intensivierung (z.B. gemeinsame Planung
der Speisekarte)

* LEH Konsum (eigener Verteiler CRM) 4 auf 14
Filialen

* Optimierung Marktschwarmer

Bis Ende 2021 90% Endkunden / 10% B2B
Jetzt 12/2022: 65/35



5. Neue Formen der Kundenbindung (z.B.
Afterworkgrillen in LE und PW)

Elbweiderind

After-Work-Grillen

7. Juli 2022 von 16 - 20 Uhr

vor dem Elbweiderind-Hofladen in
Liebertwolkwitz (Zum Rosengarten 1, 04288 Leipzig)

Unsere 3 aktuellen Grillwurst-Sorten
(ausgefallen prasentiert)
konnt lhr zu kithlem Bier, Wein oder
Alkoholfreiem am Laden in Wolks testen.

Essen und Getranke sind fiir alle
Elbweiderind-Kunden FREI.

Freiwillige Spenden
sind moglich und willkommen!

Gute Leute.

Gute Gesprache.
Gute Grillwurst.

Hereford Elbweiderind

Graditz




6. Burgermanufaktur erneuern fur
Mengenprodukte plus vegetarisch und vegan(!) —

dadurch z.B. , exklusiv® beim Wasserfest LE
Divekt vom Landwirt Ei’)

e Oviginal-€Elbweidevind

= BURGER

Klassisch

... mit Beef-Pad aus 100 % Elbweiderind-Fleisch
... Zwiebelchutney aus Bio-Zwiebeln vom Wassergut Canitz / Leipzig
... Tomaten & Gurken von der Gartnerei Orlowski / Nordsachsen

Hereford Elbm eiderind

Graditz

BURGER-MANUFAKTUF

@ Weiderind / Grillkase / Vegan é E

Vegan

... mit Bio-Leinsamen-Pad von MALA / Leipzig
... Veganes Brotchen von Tom und Hans / Leipzig

l«ffe gelavisch

. mit Grlllkase Halumi) aus Kitzen / bei Leipzig

REGIONAL + NACHHALTIG + LECKER s g
‘,mﬁw -

www.elbweiderind.com

/f €lbweidevind
Gﬂﬁ LWURST
. im Brotchen von Backermeister Tom ERrich / Leipzig
... aus 100 % Elbweiderind-Fleisch




Zielgruppe ,Familie Stadt” inkl.

vegane/vegetarische Familienmitglieder.......

Torgauer

:

E’—; .,.. . -~ zur

: ' Torgauer
Am Sonntag auf nach Nordsachsen, O g £

raus aufs Land! pm
3832

Mit einem Sonntagsbrunch, der mehr bietet:
Leckeres Essen aus der Region genielien, Interessantes liber
die heimische Landwirtschaft erfahren und dabei im
schicken Sonntags-Outfit die Natur an der Elbe geniefen.

e — ,
Zu 5/)(9"{ it
.Ostelbisches Antipasti” (Salami und Co. vom

Elbweiderind, Torgauer Landkase, Bergkase)

Brot/Bratchen
von der Bickerei Schréder, GroRtreben/Torgau

Fassbutter
von der Hofmolkerei Bennewitz

“t— Q??W Blumberger Honig, Marmelade von Oma Ingrid

mit vielen gesunden und leckeren
Produkten unserer regionalen Partner

Frisch zubereitete Eiergerichte
vom Beckwitzer Weidehuhn

Kleine Grillwiirstchen vom Elbweiderind

P .
Gebackene Tomfn (vegan) 3

Gemiise-Sticks
Tagesaktuelle Anderungen vorbehalten. von der Gartnerei Orlowski aus Pilswerda
Diese Karte kann gern zur Erinnerung mitgenommen werden,

= . ,
Zwidchend ek
Griine Zuckererbsen-Velouté

mit Petersilienpesto und gerdsteten
Snnnm n
‘ (vegan) T
\-bm-

.Z/mr (}77’??.‘7.‘(79

Piilswerdaer Kopfsalat
mit selbstgemachten Krauter-D
Sannenblumenkernen, Croutans (vegan)

Ragout vom Elbwei .
an Ostelbischen Spaitkartoffeln (vegan) )
und Gemise der SaisﬂM‘is -

* bunte Petersilien-Mohren
* Kohlrabi in Bennewitzer RahmsofRe
* Pllswerdaer Brokkoli/Blumenko) lse mit
knusprigen Panko-Fiom
Sl
Elbweiderind Second Cuts - kurzgebraten vom
Holzkohlegrill {rosa/medium)

Zeeckordiil Sea € Srnale

Kuchen von Oma Ingrid
mit Bennewitzer Schlagsahne

Das neue Milchwelteis
Krabat Milchwelt, Wittichenau




8. Produktinnovationen

Waurscht-Paket

"7 auf einen Streich"

Zum Probieren ...
oder fir die groRe Vielfalt
mit kleinen Mengen bei
den taglichen Mahlzeiten.

erind-Fleisch aus
haltung

iscl
(kurz und "dick"

+ Paprikaknacker: wiirzig
(lang und "diinn")

+ Bockwurst
+ Wiener #
+ Jagdwurst Unser Grill-Neuling: 100% Rind & Feta-Kase & Tomaten & Basilikum
+ Schinken (gerduchert)

+ Kréuter-Salami: mild F eTO = G r i I I W u rst

Hier geht's um die Wurst!

Paketpreis: 15 Euro Gern reservieren unter: bestellung@elbweiderind.com

Burger-Paket

5 Burger-Pads (100% Rind)
+ 5 Burger-Brotchen
+ 1 Glas hausgemachtes
Elbweiderind-Zwiebel-Chutney




9. Storytelling im Newsletter scharfen

11.08.2018

11.08.2022 : 11.08.2022




Vor-Ort Einladung direkt danach...

Wollt lhr unsere Rinder und Esel mal LIVE erleben & anfassen
und mehr uber Elbweiderind und Naturschutz erfahren?

Dann laden wir Euch herzlich ein ... zur
KOSTENFREIEN Elbweiderind-
Wanderung inkl. Picknick am Samstag,
27. August, im Naturschutzgebiet ,Alte
Elbe Kathewitz" bei Piilswerda von 11
bis 14 Uhr. Der Feldweg entlang der
Elbe ist fir Kinderwagen und
Bollerwagen geeignet. Auch Hunde
dirfen gern mitwandern.

27. August 2022 {11 - ca 14 Uhe]

F
o

. i

zur Elbweiderind-Wanderung

Ugbe Freunds der Efraeiderinder,

am SAMSTAG, den 17, Auguit, michien war Euwch herzlich qu
3. Evwveiderind Wanderung 2022 im MNaturschatrgebiet  Alte Elbe
Kaihewitz” bei Piliwerda endaden

e Wandenang fihet fu uidered Muttedubherde und deén Wacketein
‘Gemaincm Bulen wie atwa 2 o entling der Elbe durch das
Natorschutzgebiet bes um Weidepurit der Binder. Dort angekommen,
erlebt Ihe unsere Herde hautnah und knnt das rege Tummasta der Kilbar
sowie unsere dred Evel bachachten. Nebenbes erfahet thr interessantn
Bitails pur Hende, der artgerechten Haltung unsedar Rinder sowie
Baghidd iheites unserer Wertichaplunpiketie, Anichisfend gbr os dan
furilanﬂm(hﬂlmkm!pnnalllaim Eraveidering

Ein wirklich tolles Erlebnis fiir die ganze
Familie und den letzten Ferien-

Wir evnplehlien Bestes Schuhwerk, Der Feldweg evalang der Eike et Tis
Kindarwagen eni Bellerwagen geelgart. Auch Hunda disfen janpeles)
oem mmiiwandern

wWash Elweiderind Wanderung im

Matunchutigebiet Alte Ube Kathewitr™ Samstag .
WANNT Sarmitag, 27, Augat 2007 - 11 b g4 14 Like
wor Landgut Keus Elbe, Am Schlosspark 9,

OSEEE Asairrg £ OT Pilswords

ANMELIMENGT el inberesse meldiet Euch bitte unbedingt
mit Bamp und dee Peronarancabl pee
E-Mai an: erleheds el basidennd oam

Meldet Euch gern an (mit Name und
der Personenanzahl):
erlebnis@elbweiderind.com

e Telnahmie an der Wonderung 0 KOSTENFRET
Ex wird fegoch um efae kieine feelwilioe Sponoe aebeton.
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10. Verkaufsraumgestaltung




LA Idezuoyuspessey







Was lauft (noch) nicht rund:

* Neukundengewinnung (Neue Mailadressen) deutlich zu gering bzw.
Abmeldungen unterschatzt

* Wichtige Projekte verzogert (z.B. Abendbrotpaket ,,regionales Hello-
Fresh) — 1. Schritt zu ,,ABO“-Modell

* Langfristplanung
e ,Nein“—Sagen
* Controlling, Kalkulation

* Prinzip ,,Hoffnung” funktioniert nicht (z.B. Weihnachtsmarkt LE,
Marktschwarmer Dezember 2022)



Diversifizierungen, Optimierungen und die Verbesserung der
Resilienz im Elbweiderindgeschaft fir das ,wiedermal
besondere” Jahr 2022

—Planungen in ,guten Zeiten“ beginnen, Trends erkennen

1. IT Prozesse zur Zeiteinsparung/Steigerung Kundenzufriedenheit
2. \Verbreiterung der Produktpalette unter der Marke / plus Markenupdate

3. Optimierungen im CRM z.B. durch Bildung von noch feineren
Zielgruppenbereichen

4. B2B Ausbau und Verstarkung: Gastro, LEH und (sogar wieder) Marktschwarmer)
Neue Formen der Kundenbindung (z.B. Afterworkgrillen in LE und PW)

6. Burgermanufaktur erneuern fur Mengenprodukte plus vegetarisch und vegan(!) —
dadurch z.B. fast exklusiv beim Wasserfest LE

7. Zusatzliche Events im Landgut

8. Produktinnovationen

9. Storytelling im Newsletter scharfen
10. Verkaufsraumgestaltung

nd



Zusammenfassung:

Chancen:
- Kunden (ca.30-35% ) die mehr Geld fiir Lebensmittel ausgeben wollen sind da und noch
nicht ,satt” /max.10% aktuell (nachhaltige Ernahrung)

- Markt und Nachfrage nach Regionalitat wachst - auch bei Gastro und LEH !

Erfolgsfaktoren:
Klare Markenbotschaft, viel gutes Marketing, klare Zielgruppe, Salesfocus(Fleild)
Kunde muss im Fokus des Denkens und der Kommunikation stehen (LEH = mein KUNDE)

Transparenz, Ehrlichkeit, Kundenevents

Planungen in , guten Zeiten” beginnen, Trends erkennen, Strategie mindestens jahrlich
prufen!

Risiken: )
_ _ _ \!ﬁgfatfnﬂgrte Nachfrage-Muster
- zu schnelles Aufgeben, zu wenig Marketing, kein Sales-Fokus
oy e + Regionalitat
- Qualitatsprobleme . Veggie-Alternativen

- Bio

« Gesundheit
« Convenience
» Tierwohl

- Mitarbeiter stehen nicht hinter der Idee

denkwerkstatt-food.de - Schneider + Freunde - Landwirtschaftliche Markt-und Beratungsgesellschaft mbH




ol T

Denkwerkstatt

Fragt mich und meine Kollegen gern an: info@elbweiderind.com
oder matthias@denkwerkstatt-food.de

denkwerkstatt-food.de - Schneider + Freunde - Landwirtschaftliche Markt-und Beratungsgesellschaft mbH L o L =



